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Analiza stanu sektora kreatywnego w miescie Lublin wykonana zostata na zlecenie
Urzedu Miasta Lublin w ramach realizacji projektu RCIA (Regional Creative Industries
Alliance). Celem niniejszego opracowania jest dokonanie diagnozy stanu przemystéw
kreatywnych funkcjonujacych na terenie miasta Lublin oraz dokonanie proby wskazania
subsektoréw kreatywnych z wyznaczeniem ich probleméw, potrzeb i perspektyw
rozwoju. Cato$¢ projektu realizowana byta od czerwca do listopada 2018 roku.

Przemyst kreatywny jest specyficznym sektorem gospodarki rozwijajgcym sie w sposéb
dynamiczny szczegdlnie w ostatnich latach w krajach wysoko rozwinietych i
rozwijajgcych sie. Ekspansji przemystu kreatywnego sprzyjajg procesy zwigzane ze
wzrostem jakos$ci zycia spoteczenstw, w konsekwencji jednostki dgzg do zaspokajania
potrzeb wyzszego rzedu zwigzanych z rozwojem osobistym, kulturg i sztukg. Istotnos$¢
tego sektora dostrzezona zostata dopiero w ostatnich latach, dlatego badania w tym
zakresie nadal pozostawiajg wiele luk wymagajgcych uzupetnienia. Ponadto sektor
kreatywny ma niebagatelny wptyw zaréwno na wizerunek, jak i rozwdj gospodarczy
regionow, na terenie ktérych nastepuje koncentracja sektora.

Samo pojecie przemysty kreatywne ukute zostato stosunkowo niedawno i nadal budzi
watpliwosci definicyjne, stad potrzeba klaryfikacji jego zakresu na poziomie decyzyjnym,
w tym wsparcia rozwoju tego sektora. Warto réwniez zwréci¢ uwage na specyfike i
wyjatkowos¢ przemystu kreatywnego, ktory taczy w sobie zaréwno dziatalno$¢ o
charakterze gospodarczym, spotecznym oraz kulturowym. Przemyst kreatywny rodzi sie
na styku kultury i biznesu, dlatego jego badanie wymaga uwzglednienia zaréwno
aspektéow ekonomicznych, jak i spoteczno-kulturowych. Kultura w kontek$cie przemystu
kreatywnego stanowi katalizator rozwoju gospodarczego. Moze réwniez przyczyniaé sie
do rozwoju miast i regiondéw, wptywac na ich atrakcyjnos¢ osiedlenczag i inwestycyjng
oraz sprzyja¢ rozwojowi lokalnych rynkéw pracy. Zatem kultura jest zrédtem warto$ci i
dziatan stymulujgco-rozwojowych. 7Z uwagi na to wydatki na kulture coraz czesciej
traktowane sg jako inwestycje, a znaczenie i uzyteczno$¢ kultury w rozwoju spoteczno-
gospodarczym zwieksza sie.

Opracowanie sktada sie z dwoch czeéci. Pierwsza cze$¢ jest to analiza typu desk
research zawierajgca podstawowe informacje o przemystach kreatywnych oraz wstepng
diagnoze stanu przemystéw kreatywnych w Lublinie. Natomiast druga cze$¢ zawiera
wyniki badarn empirycznych zrealizowanych na potrzeby pogtebionej diagnozy sektora
kreatywnego funkcjonujgcego w Lubelskim Obszarze Funkcjonalnym. W efekcie
przeprowadzonych analiz zebranego materiatu badawczego okreslony zostat stan
rozwoju przemystéw kreatywnych w miescie Lublin ze szczegdlnym uwzglednieniem
dziesieciu subsektoréw. Okreslone zostaty: aktualna sytuacja sektora, specyfika
prowadzenia dziatalnos$ci w sektorze kreatywnym w Lublinie oraz mozliwos$ci rozwoju
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lubelskiego sektora kreatywnego. Szczegdlna uwaga skupiona zostata na okresleniu
probleméw, oczekiwan, szans, zagrozeh oraz perspektyw stojacych przed pomiotami
dziatajgcymi w catym sektorze. Opracowanie zakonczone jest rozdziatem zawierajgcym
wnioski ptyngce z przeprowadzonych analiz z uwzglednieniem rekomendacji
stanowigcych praktyczne rozwigzania ukierunkowane na poprawe sytuacji sektora i
dalszy jego rozwdj.
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W przedstawionym raporcie dotyczagcym stanu sektorow kreatywnych na terenie Lublina
i Lubelskiego Obszaru Funkcjonalnego przeprowadzone zostaty zaréwno analizy o
charakterze iloSciowym, jak i jakosciowym. Wykorzystano zaréwno zrédta danych
pierwotne, jak i wtérne. Celem badania byta ogdélna diagnoza kondycji, potrzeb i
ograniczen podmiotéw z branz kreatywnych, a takze okreslenie powigzan miedzy nimi
oraz wyznaczenie mozliwosci rozwoju lubelskiego sektora kreatywnego.

Proces badawczy sktadat sie z trzech gtéwnych etapow: analizy danych wtérnych, badan
iloSciowych oraz badan jakosSciowych pogtebiajacych wyniki poprzednich etapow.

Proces badawczy rozpoczeta analiza danych zastanych tzw. desk research, ktoéra
pozwolita na okreslenie przyblizonej liczby i struktury wg sektoréw przedsiebiorstw o
charakterze kreatywnym funkcjonujgcych na terenie Lublina (z uwzglednieniem
dziesieciu podstawowych subsektorow kreatywnych), a takze wstepng ich diagnoze w
oparciu o dane gromadzone przez réznego rodzaju instytucje. Wyodrebnienie
subsektoréw kreatywnych odbyto sie na bazie austriackiej strategii rozwoju dla sektora
kreatywnego wyrézniajacej dziewiec subsektoréw. Po analizie sytuacji na obszarze
Lubelskiego Obszaru Funkcjonalnego wyrdzniono dziesie¢ subsektoréw. Klasyfikacja
podmiotéw do poszczegdinych subsektoréw przeprowadzona zostata na podstawie
przyporzagdkowania kodow PKD. Szczegoty zawarte zostaty w dalszej czeéci opracowania
w podrozdziale poéwieconym opisaniu poszczegolnych subsektorow.

Nastepnie zrealizowane zostato przedsiewziecie badawcze o charakterze iloéciowym,
ktérego celem byta diagnoza podmiotéw funkcjonujgcych w obrebie sektora
kreatywnego ze szczegdélnym zwrdéceniem uwagi na ich stan, potrzeby, a takze
postrzeganie obszaru, na ktérym prowadzg dziatalno$¢.

Po zakonczeniu badania iloSciowego i analizie zebranego materiatu zdiagnozowane
zostaty obszary wymagajace pogtebienia w trakcie realizacji badania jakoSciowego
(zogniskowanych  wywiadéw grupowych). Celem badania jakosSciowego byto
doprecyzowanie oczekiwan, mozliwosci, potrzeb i perspektyw stojgcych przed
przedsiebiorcami kreatywnymi z Lublina, a takze wstepna ocena mozliwosci
zastosowania réznych narzedzi wsparcia sektora.

W efekcie potgczenia metod badawczych uzyskany zostat kompleksowy obraz sytuacji
sektora, a zatozone we wstepnym etapie cele opracowania zostaty osiggniete. Okre$lono
stan rozwoju przemystow kreatywnych w miescie Lublin ze szczegdlnym
uwzglednieniem dziesieciu subsektoréw. Wskazano takze szanse, bariery i mozliwe
przyszte kierunki rozwoju przemystu kreatywnego oraz jego subsektoréw.
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Pierwszy etap badan polegat na analizie danych zastanych pozyskanych z Gtéwnego
Urzedu Statystycznego w Lublinie oraz ogdélnodostepnych danych dotyczacych sektora
kreatywnego.

Zasadniczym sposobem zbierania danych w badaniu ilodciowym byta ankieta
internetowa (CAWI, ang. computer assisted web-based interview). Badanym
udostepniony zostat kwestionariusz ankiety internetowej, ktory zawierat 40 pytan
zasadniczych oraz 3 pytania metryczkowe (klasyfikacyjne). Badanie kwestionariuszowe
realizowano od 20 pazdziernika do 20 listopada 2018 roku. Dla zapewnienia
anonimowo$ci wszyscy uczestnicy badania otrzymali ten sam link do kwestionariusza, a
pliki cookie byty kasowane natychmiast po zakonczeniu udzielania odpowiedzi.

Przekazana przez Zleceniodawce baza przedsiebiorstw kreatywnych okazata si¢
niewystarczajgca do rekrutacji wymaganej liczby podmiotéw w badaniu iloSciowym,
niemniej jednak przyjeta technika doboru préby pozwolita na jej wykorzystanie w
charakterze tzw. préby zatozycielskiej do wtasciwego badania iloSciowego.

Zastosowanym doborem proby byt dobdr celowy, werbunkowy, o charakterze tzw. kuli
$nieznej (snowball sample) — do zidentyfikowanych we wstepnym etapie realizacji
projektu przedsiebiorcéw z sektorow kreatywnych rozestane zostaty za pomocg poczty
elektronicznej i ewentualnie medidow spotecznosciowych zaproszenia do samodzielnego
wypetnienia ankiety internetowej. Zatozono minimalng liczebno$¢ proby na poziomie 150
podmiotéw. Docelowo zbadano 239 podmiotéw, a do analiz przyjeto 160 z nich,
uwzgledniajgc kompletnos¢ wypetnienia kwestionariusza.

Opracowujgc zebrane dane korzystano z pakietu statystycznego SPSS oraz narzedzi
pozwalajgcych wizualizowa¢ dane tekstowe w postaci chmur stow i drzew stow.
Stosowane w kwestionariuszu skale ztozone posiadajg dobrg rzetelnos¢.

Po wstepnej diagnozie zjawiska, w oparciu o wyniki desk research, a takze rezultaty
badania iloéciowego, analiza zostata pogtebiona za pomocg badan jakoéciowych z
uzyciem FGI (zogniskowanych wywiaddéw grupowych), trwajgcych po okoto 1,5 godziny,
do ktérych zaproszeni zostali przedsiebiorcy z poszczegdlnych sektoréw kreatywnych.
Przeprowadzono cztery wywiady grupowe (kazdy liczacy po 6-8 uczestnikow), w tym trzy
w formie klasycznych wywiaddéw fokusowych i jeden w formie warsztatu strategicznego z
osobami decyzyjnymi w podmiotach branz kreatywnych. Badani rekrutowani byli do
poszczegdlnych grup z uwagi na charakter oraz zasieg prowadzonej dziatalnosci w
obszarze kreatywnym. Wywiady realizowane bylty w pierwszej potowie listopada 2018
roku. Udziat w badaniu byt wynagradzany. Kazda dyskusja grupowa byta rejestrowana
(audio, wideo). Ze wzgledu na wielko$¢ sektora i powigzania pomiedzy podmiotami
zdecydowano dopuséci¢ do udziatu w wywiadzie osoby, ktére sie znaja.

Celem badania jako$ciowego byto doprecyzowanie oczekiwan, mozliwosci, potrzeb i
perspektyw stojgcych przed przedsiebiorcami kreatywnymi z Lublina, a takze wstepna
ocena narzedzi wsparcia sektora.

Szczegdétowo metody doboru préb oraz ich struktury a takze rezultaty procedur
badawczych zaprezentowano w dalszej czesci raportu. Potgczenie metod badawczych
pozwolito na gtebszg diagnoz¢ podjetej problematyki.
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Zdefiniowanie pojecia przemystow kreatywnych wydaje sie by¢ przedsiewzieciem
trudnym z uwagi na ztozono$¢ zjawiska i jego specyfike. Do tej pory na gruncie nauki nie
udato sie wypracowac jednej obowigzujacej definicji. Pojecie to zaczeto sie rozwijac
stosunkowo niedawno — pod koniec ubiegtego stulecia wraz z rozwojem koncepcji
gospodarki opartej na wiedzy. W literaturze Stanéw Zjednoczonych i Europy Zachodniej
pojawity sie pierwsze opracowania dotyczgce przemystow kreatywnych. Nowy model
gospodarki podkreslat warto$¢ intelektu i kreatywnosci jako podstawowego budulca
nowej gospodarKki.

Poszukiwanie powigzan miedzy kulturg, naukg i biznesem zaowocowato wypracowaniem
nowego sektora gospodarki zwanego w literaturze sektorem/przemystem czy tez branza
kreatywna. Z angielskiego — creative industry — przektad na jezyk polski najczesciej
przyjmuje forme przemystow kreatywnych. Jednak w niniejszym opracowaniu okreslenia
przemyst/sektor/przemysty/branze kreatywne stosowane beda zamiennie.

Mimo wspomnianych wyzej trudnosci definicyjnych istnieje zgoda, co do pewnych cech
charakterystycznych, nieodtgcznie zwigzanych z przemystem kreatywnym. Mianowicie
podkresla sie samg specyfike wytwarzanych ddébr, ktére z reguty chronione sg
witasnoscig intelektualng i prawami autorskimi, a takze kreatywno$¢ stanowigca site
napedowg sektora. Zatem za Creative Industries Taskforce (Brytyjskim Zespotem ds.
Przemystéw kreatywnych) przemyst kreatywny zdefiniowa¢ mozna jako: ,dziatania, ktére
biora sie z indywidualnej kreatywnosci i talentu, i ktére majga zarazem potencjat
kreowania bogactwa oraz zatrudnienia poprzez wytwarzanie i wykorzystywanie praw
wtasnosci intelektualnej”. Natomiast wedtug WIPO - World Intellectual Property
Organisation sektor kreatywny to ,wszystkie przemysty, ktérych dziatalnos¢ uwzglednia
tworczos¢, produkcje, wytwarzanie, prezentacje, nadawanie, wystawiennictwo,
dystrybucje i sprzedaz dobr chronionych prawami autorskimi”. Mianem kreatywno$ci
okreéli¢ mozna umiejetnos¢ tworzenia czego$ nowego. Potgczenie kreatywnosci z
przedsiebiorczoécig, czyli umiejetnoécig przetozenia wypracowanego pomystu na
konkretne dziatanie przynoszace korzysci, stanowi baze dla zaistnienia przemystu

' Metody oceny rozwoju przemystow kreatywnych, Art. Aktywator, s. 7.
2 M. Nowak, http://www.artklaster.pl/index.php/informacje-ogolne/19-definicje, dostep: 18.06.18
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kreatywnego.> Ws$réd cech charakteryzujgcych przemyst kreatywny wyrdéznia sie
nastepujgce atrybuty, zaprezentowane na rysunku 1.

ukierunkowanie na rozwoj

kreatywnosc¢

Innowacyjnosc

powigzanie z technologig

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie Creative for Industries. Strategy Austria, Short Version,
Federal Ministry of Science, Research and Economy, Wieden 2016, s. 14.

Dziatalno$¢ o charakterze kreatywnym lokowana jest w ramach szeroko rozumianej
dziatalnosci kulturalnej. Zgodnie z trojsektorowym modelem Michael’a Sondermann’a,
dziatalno$¢ kreatywna moze by¢ lokowana w sektorze prywatnym, sektorze publicznym
badz sektorze non-profit, ktére oscylujg wokdt produkgji artystycznej i kulturalnej, co
obrazuje rysunek 2.

Wspomniane wyzej trudnoéci definicyjne wynikajg z kilku kwestii spornych. Chocby z
tych przedstawionych na powyzszym diagramie — warunkéw dziatalnoéci organizacji lub
przedsiebiorstw zaliczanych do grona kreatywnych - niektére podmioty dziatajag w
sektorze prywatnym, inne dziatalno$¢ opieraja na réznych zrédtach finansowania.
Przedsiebiorstwa funkcjonujgce w ramach sektora kreatywnego sg zréznicowane takze
pod wzgledem skali prowadzenia swojej dziatalnoéci. Odnalez¢ mozna tu zaréwno
dziatania w skali mikro — rekodzielnictwo, czy tez dziatania na skale masowg, dla
przyktadu te zwigzane z dystrybucjg filmowg. Ponadto do przedsi¢biorstw kreatywnych
zaliczane sg dziatania o roznym potencjale kreatywnym np. handel antykami nie posiada
wysokiego stopnia kreatywnos$ci, natomiast twérca nowej gry musi wykaza¢ ogromny
potencjat kreatywny.

3 Analiza potrzeb i rozwoju przemystéw kreatywnych. Raport koricéwy, Ecorys, Warszawa, listopad
2009, s. 5
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RYSUNEK 2. TROJSEKTOROWY MODEL DZIALALNOSCI KREATYWNED

Sektor prywatny

Sektor publiczny —Przedsisbiorstwa

—+ Publiczne nstugi kreatywne
Imlturalne (teatr, opera, —Przedsiehiorstwa z

muzea, bibliotela, branzy media,
festiwale) informacja i

Produkcja  YotanbileEs
artystyczna
Sfkulturalna

Sektor non-profit

— Organizacje non-profit, zwiazkii
fundacje

Spoteczerstwo

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie: Analiza potrzeb i rozwoju przemystéw kreatywnych.
Raport koricowy, Ecorys, Warszawa, 2009, s. 7 [za:] Creative Industries in Berlin, Development and
Potential, DCMC, Berlin 2008, s. 5.

Przemyst kreatywny, jak juz wspomniano powyzej nie jest konstruktem jednorodnym. W
celu ukazania specyfiki, jak i ztozonosci tego zjawiska sektor kreatywny dzielony jest na
subsektory stanowigce obszary aktywnoéci, w ktérych funkcjonujg przedsiebiorstwa lub
organizacje zaliczane do grona kreatywnych. Jedng z klasyfikacji sektoréw kreatywnych
w swoim raporcie proponuje UNCTAD (Konferencja Narodéw Zjednoczonych ds. Handlu
i Rozwoju) dzielgc przemyst kreatywny na:

Ustugi kreatywne (architektura, reklama, ustugi kulturalne, kreatywne B+R,
rekreacje);

Nowe media (oprogramowanie komputerowe, gry wideo, cyfrowa zawarto$c
kreatywna);

Wzornictwo (wewnetrzne, grafika, moda, bizuteria, zabawki);

Wydawnictwa i media drukowane (ksigzki, prasa i inne publikacje);

Media audiowizualne (film, telewizja, radio, inne nadawanie);

Sztuka wizualna (obrazy, rzezby, fotografie, antyki);

Sztuka performance (muzyka na zywo, teatr, taniec, opera, cyrk itp.);

Stanowiska kulturalne (archeologiczne, muzea, galerie, wystawy, biblioteki);
Tradycyjne, kulturalne wyrazanie (sztuka i rekodzieto, festiwale i obchody).*

* Analiza potrzeb i rozwoju przemystow kreatywnych. Raport koricowy, Ecorys, Warszawa, listopad
2009, s. 9, .[za:] Creative Economy Report 2008, UNCTAD, s. 14.

ublin



Nieco odmienny sposéb klasyfikowania przyjmuje
kreatywnych wyrdzniajgc nastepujgce subsektory:

reklama,

film i wideo,
architektura,

muzyka,

rynek sztuki i antykow,
sztuki performatywne,
gry komputerowe i wideo,
rynek wydawniczy,
rzemiosto,
oprogramowanie,
wzornictwo,

radio i telewizje,
projektowanie mody.’

brytyjska definicja przemystéw

W tym miejscu nalezy poczyni¢ podstawowe zatozenie stanowigce rezultat dyskusji na
spotkaniu RCIA w czerwcu 2018 roku, stanowigce o braku mozliwoéci adaptacji
jakiejkolwiek klasyfikacji na grunt obcy, bez uprzedniej modyfikacji struktury klasyfikacji
uwzgledniajgcej lokalne, unikatowe warunki stanu i rozwoju sektora kreatywnego w
danym regionie. Zatem poszczegdlnych klasyfikacji nie nalezy uznawac za ostateczne,
wyczerpujgce, i uniwersalne lecz za obowigzujgce dla danego regionu oraz danej
perspektywy czasowej. Na gruncie polskim wyrézni¢ mozna podziat matopolskich
przemystéw, do ktérych zakwalifikowano nastepujace branze:

produkcja radiowa i muzyczna;
produkcja filmowa i telewizyjna;
sztuki wizualne;

sztuki performatywne;

moda i wzornictwo przemystowe;
architektura i projektowanie wnetrz;
dziatalno$¢ wydawnicza;

reklama i dziatalnos$¢ pokrewna;
programowanie;

rekodzieto artystyczne;

dziedzictwo narodowe, biblioteki i archiwa;
edukacja artystyczna.®

> Metody oceny rozwoju przemystéw kreatywnych, Art. Aktywator, s. 8-9.

6 Potencjat matopolskich przemystéw kreatywnych, Matopolskie Obserwatorium Gospodarki,
Krakéw 2012, dostep: http://mog.malopolska.pl/Files.mvc/663/przemys%C5%82y_kreatywne.pdf,
s. 33-34.
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W niniejszym opracowaniu wykorzystany zostanie podziat oparty na austriackiej strategii
rozwoju przemystéw kreatywnych opracowanej w roku 2016. Wyrdéznione subsektory
beda stanowity baze wyjsciowa dla opracowania klasyfikacji subsektorow kreatywnych
funkcjonujgcych na terenie Lublina. Przy czym przyjete zostaje zatozenie modyfikacji
ponizszej klasyfikacji z uwzglednieniem warunkéw lubelskich (zgodnie z ustaleniami
RCIA). Charakterystyke wyréznionych subsektoréw zawiera kolejny podrozdziat
niniejszego opracowania.

Austriacki podziat przemystow kreatywnych zawarty w strategii rozwoju przemystow
kreatywnych opracowanej w roku 2016 wyréznia dziewie¢ obszaréw:

1. Architekture

2. Ksigzki i rynek wydawniczy

3. Design

4. Reklame

5. Dziatalnos$¢ filmowa

6. Dziatalno$¢ muzyczng

7. Radio i telewizje

8. Oprogramowanie i gry

9. Rynek wydarzen artystycznych.’

Na podstawie tego podziatu po uwzglednieniu warunkéw lokalnych wyréznione zostaty
subsektory funkcjonujgce na terenie Lubelskiego Obszaru Funkcjonalnego zamieszczone
w tabeli 1. Tabela stworzona zostata na bazie powyzszych definicji, dostepnych danych
oraz opracowan. Wyrdéznione subsektory reprezentowane sg przez podmioty
zarejestrowane w REGON pod wyr6znionymi kodami PKD 2007.

7 Creative for Industries. Strategy Austria, Short Version, Federal Ministry of Science, Research
and Economy, Wieden 2016, s. 12.
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LP. SEKTOR PIEI%DO\EW Nazwa grupowania
1. Architektura 71.11.2 Dziatalno$¢ w zakresie architektury
2. Ksigzki i rynek | 58.11.Z Wydawanie ksigzek
wydawniczy 58.13.Z Wydawanie gazet
58.14.Z Wydawanie czasopism i pozostatych periodykéw
18.12.7 Pozostate drukowanie
90.037 Artystyczna i literacka dziatalno$¢ twércza
3. Design 74.10.Z Dziatalno$¢ w zakresie specjalistycznego projektowania
4. Film i wideo 74.20.2 Dziatalno$¢ fotograficzna
59.11.7Z Dziatalno$¢ zwigzana z produkcjg filméw, nagran wideo i
programow i programow telewizyjnych
59.12.Z Dziatalno$¢ postprodukcyjna zwiazana z filmami, nagraniami wideo i
programami telewizyjnymi
59.13.7 Dziatalno$¢ zwigzana z dystrybucjg filméw, nagran wideo i
programoéw telewizyjnych
59.14.7 Dziatalno$¢ zwiazana z projekgja filmow
5. Wydarzenia 90.01.Z Dziatalno$¢ zwiazana z wystawianiem przedstawien artystycznych
artystyczne 90.02.7Z Dziatalno$¢ wspomagajaca wystawianie przedstawien artystycznych
90.04.7 Dziatalno$¢ obiektéw kulturalnych
6. Muzyka 90.01.Z Dziatalno$¢ zwiazana z wystawianiem przedstawien artystycznych
90.03.7 Artystyczna i literacka dziatalno$¢ tworcza
59.20.7 Dziatalno$¢ w zakresie nagran dzwiekowych i muzycznych
7. Radio i telewizja 59.11.Z Dziatalno$¢ zwiazana z produkcjg filmoéw, nagran wideo i
programow i programow telewizyjnych
59.12.7 Dziatalno$¢ postprodukcyjna zwigzana z filmami, nagraniami wideo i
programami felewizyjnymi
60.10.7 Nadawanie programéw radiofonicznych
60.20.Z Nadawanie  programéw telewizyjnych  ogdlnodostepnych i
abonamentowych
8. Gry i 58.21.7 Dziatalno$¢ wydawnicza w zakresie gier komputerowych
oprogramowanie 58.29.7 Dziatalno$¢ wydawnicza w zakresie pozostatego oprogramowania
62.01.Z Dziatalno$¢ zwiazana z oprogramowaniem
62.02.7 Dziatalno$¢ zwigzana z doradziwem w zakresie informatyki
9. Reklama 58.19.Z Pozostata dziatalno$é wydawnicza
59.11.Z Dziatalno$¢ zwiazana z produkcjg filméw, nagran wideo i
programow i programow telewizyjnych
73.1.7 Dziatalno$¢ agencji reklamowych
10. | Biblioteki i muzea | 91.01.A Dziatalno$¢ bibliotek
91.01.B Dziatalno$¢ archiwdw
91.02.7 Dziatalno$¢ muzedw
91.03.7 Dziatalno$¢ historycznych miejsc i budynkéw oraz podobnych
afrakcji furystycznych
91.04.Z Dziatalno$¢ ogroddw botanicznych i zoologicznych oraz obszardw i
obiektéw ochrony przyrody

Uwaga: Kolorami oznaczono przyporzagdkowania niejednoznaczne.
Zrédto: Opracowanie wtasne.

Ostatecznie wyrdoznionych zostato dziesie¢ subsektorow (klas), ktére wykorzystano do
oceny stanu rozwoju przemystéow kreatywnych miasta Lublin i gmin funkcjonujgcych na
terenie Lubelskiego Obszaru Funkcjonalnego.
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1. Architektura

Pierwszym subsektorem jest dziatalno$¢ architektoniczna obejmujgca aktywnos$¢ w
zakresie opracowywania projektéw architektonicznych i doradztwa zwigzanego z
projektowaniem budowalnym, architektonicznym i urbanistycznym.

2. Ksigzki i rynek wydawniczy

Druga klasa, to ksigzki i rynek wydawniczy. Zakwalifikowane do niej zostaty
przedsigbiorstwa zajmujgce si¢ wydawaniem wszelkiego rodzaju broszur, ulotek,
stownikéw, encyklopedii, map oraz gazet, czasopism i innych periodykéow zaréwno w
formie drukowanej, elektronicznej, jak i internetowej. Do tej klasy witgcza si¢ réwniez
dziatalno$¢ drukarska obejmujgcg zaréwno drukowanie czasopism, periodykéw,
albumow, kalendarzy itp. przy uzyciu maszyn drukarskich, jak i drukowanie bezpoérednie
na wyrobach czy tekstyliach, szkle, drewnie i innych materiatach oraz drukowanie
przywieszek i etykiet. Klasa ta obejmuje takze dziatalno$¢ artystyczng, literacka i twércza
w poczet, ktérej wigcza sie dziatalno$¢ dziennikarska, indywidualnych pisarzy wszystkich
dziedzin oraz artystéw (rzezbiarzy, malarzy, rysownikdéw, grawerdw itp.).

3. Design

Trzecim wyrdznionym subsektorem jest design, w obrebie ktérego funkcjonujag graficy,
dekoratorzy wnetrz, a takze przedsigbiorcy zajmujgcy sie projektowaniem wzornictwa
(ubrann, obuwia, bizuterii, dekoracji itp.) oraz zajmujacy sie projektowaniem
przemystowym - tworzacy projekty, specyfikacje, optymalizacje wyrobéw, biorgc pod
uwage miedzy innymi cechy, potrzeby oraz bezpieczenstwo uzytkownikéw, a takze
wymogi dystrybucyjne, uzytkowe oraz konserwacyjne.

4. Film i wideo

Czwarty wyrézniony subsektor to film i wideo w ramach, ktérego wyrézni¢ mozna
dziatalno$¢ fotograficzng skupiong zarowno na ustugach fotograficznych (fotografii
portretowej, komercyjnej, lotniczej itd.), obrébce materiatow fotograficznych, dziatalnos$¢
fotoreporteréw i mikrofilmowanie dokumentéw. Dziatalno$¢ zwigzang z produkcja
filmow, programéw telewizyjnych, reklam (itp.) oraz dziatalno$¢ postprodukcyjna
zwigzang z montazem, dziatalnoscig laboratoriow filmowych, wykonywaniem materiatow
wyjéciowych, a takze prowadzeniem filmotek. Dodatkowo dziatalnos¢ dystrybucyjna
filméw, kaset, ptyt, nabywaniem praw autorskich do tego rodzaju wytworéw oraz
projekcjami filméw i nagran w réznych miejscach, czy dziatalnoscig klubow filmowych.

5. Wydarzenia artystyczne

Pigty wyrdzniony subsektor zwigzany jest z wydarzeniami artystycznymi, takim jak
wystawianie przedstawien teatralnych, operowych, baletowych, cyrkowych, czy
indywidualnych artystéw — tancerzy, piosenkarzy, prezenterow itp. Do tej grupy zaliczy¢
nalezy takze dziatalno$¢ wspomagajagcg ten obszar aktywnoéci — producentdw,
rezyserow, scenografow oraz dziatalno$¢ obiektéw kulturalnych takich, jak teatry, sale
koncertowe, galerie, oérodki i domy kultury, czy Swietlice.

6. Muzyka
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Subsektor szésty jest natomiast zwigzany z muzyka i obejmuje dziatalno$¢ zwigzang z
wystawianiem przedstawien artystycznych w tym teatralnych, operowych, musicalowych
itp. oraz indywidualnych artystow, dziatalno$¢ tworczg artystyczng i literacka, a takze
dziatalno$¢ w zakresie nagran dzwiekowych i muzycznych, w obrebie, ktérych znajduje
sie produkcja oryginalnych nagran dzwiekowych, wydawanie, promocja i dystrybucja
tych nagran, wydawanie nut oraz nabywanie praw autorskich do tego rodzaju wytworow.

7. Radio i telewizja

Siédmym wyrdéznionym subsektorem w ramach analizy sektora kreatywnego jest radio i
telewizja, do dziatalnosci ktérej zaliczy¢ nalezy produkcje filméw, nagran programéw
telewizyjnych ich montaz i obrébke, a takze nagrywanie programéw radiofonicznych i
telewizyjnych ich transmisje i programowanie oraz dziatalno$¢ stacji radiowych i
telewizyjnych.

8. Gry i oprogramowanie

Osmy wyodrebniony subsektor — gry i oprogramowanie — to dziatalno$¢ wydawnicza w
zakresie gier komputerowych wszystkich platform, tworzenie oraz dostarczanie
oprogramowania (programéw uzytkowych i systemow operacyjnych) oraz tworzenie
stron internetowych oraz wszelkie doradztwo w zakresie informatyki np. szkolenia z tego
obszaru wiedzy i umiejetnosci.

9. Reklama

Kolejnym wyréznionym subsektorem jest reklama w zakres, ktérej wchodzi tak zwana
pozostata dziatalno$¢ wydawnicza czyli wydawanie: katalogow, materiatéw
reklamowych, formularzy, plakatéw, fotografii itp., dziatalno$¢ zwigzana z produkcja
filmow i nagran oraz dziatalnos$¢ agencji reklamowych w zakres zadan, ktérych zalicza sie
kompleksowe projektowanie i prowadzenie kampanii reklamowych.

10. Biblioteki i muzea

Ostatnim wyodrebnionym subsektorem sg biblioteki i muzea. Subsektor ten obejmuje
dziatalno$¢ bibliotek, archiwow, wszelkiego rodzaju muzedw, ogrodéw botanicznych,
zoologicznych, obiektéow i obszaréw ochrony przyrody, a takze miejsc i budynkéw
historycznych.

Opis poszczegdlnych subsektoréw dokonany zostat na bazie opisow koddéw PKD
przypisanych do poszczegolnych klas szczegdétowo wskazanych w powyzszej tabeli 1.

Zakres terytorialny opracowania stanowig jednostki terytorialne Lubelskiego Obszaru
Funkcjonalnego, do ktérego zaliczane sa:

Miasto Lublin,

Gminy miejskie: miasto Lubartow, miasto Swidnik,

Gminy: Gtusk, Jabtonna, Jastkéw, Konopnica, Lubartow, Metgiew, Nateczédw,
Niedrzwica Duza, Niemce, Piaski, Spiczyn, Strzyzewice, Wélka.
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Zgodnie z dokumentem Komisji Europejskiej ,The Economy of Culture in Europe”®, w
gospodarce przysztosci sektor kreatywny stanie sie niezwykle wazny. Jak pisze J.
Gtowacki: ,Raporty dotyczace przemystéw kreatywnych i przemystéow kultury czy tez
przemystéw opartych na prawach autorskich przygotowywane w réznych europejskich i
pozaeuropejskich panstwach wskazuja na jednoznaczng tendencje wzrostowa tego
sektora, zaréwno odnosnie do liczby przedsiebiorstw, jak i do ich wptywu na rynek
pracy.”” Wedtug raportu KEA z 2006 roku obroty sektora kreatywnego wyniosty 654
miliardy euro, podczas gdy obroty przemystu samochodowego wynosity 271 miliardéw, a
sektora ICT 541 miliardéw." Ponadto sektor ten zatrudniat w tamtym okresie az 3%
wszystkich pracownikéw UE. Dane z opracowania wskazujg, iz w krajach, takich jak
Polska sektor przemystow kreatywnych wytwarza $rednio okoto 2% PKB. W 2009 roku w
Wielkiej Brytanii przemyst ten stanowit okoto 3% catej gospodarki i zatrudniat 5% catosci
sity roboczej, biorgc bardzo duzy udziat w eksporcie kraju." W Polsce natomiast przemyst
kreatywny stanowit 2,5% tworzenia wartosci dodanej oraz 2,7% catosci zatrudnienia.

Do najwiekszych branz sektorow kreatywnych w Polsce zalicza si¢ reklame, dziatalno$¢
wydawniczg i nadawanie programéw. Natomiast jesli chodzi o zatrudnienie, najwiecej
0sOb zajmuje sie tworczoscig literackg, artystyczng, pracuje w instytucjach sztuki, a takze
w bibliotekach, muzeach i reklamie. Sposréd wojewodztw najwyzszy wskaznik tworzenia
warto$ci dodanej przemystu kreatywnego w 2008 roku miato wojewoddztwo mazowieckie
— ok. 4%. Powyzej $redniej dla catego kraju znalazty sie takze: wojewddztwo pomorskie,
dolnoslgskie, $lgskie, matopolskie, t6édzkie i zachodniopomorskie. Najgorzej sytuacja
wygladata w wojewddztwie podkarpackim i $wietokrzyskim, wojewddztwo Iubelskie
znalazto sie natomiast na miejscu dziewigtym zestawienia wszystkich wojewodztw w
Polsce.”

Opracowania dotyczace przemystéw kreatywnych wskazujg na wieloptaszczyznowe,
pozytywne efekty jakie przynosi rozwdj przemystu kreatywnego dla gospodarki,
innowacyjno$ci, rozwoju regionalnego, administracji publicznej oraz ogdlnie
rozumianego spoteczenstwa. Do tych korzysci zaliczy¢ mozna zwiekszanie spojnosci
spotecznej, poniewaz sektor kreatywny to przede wszystkim mate firmy, ich rozwéj moze
wptyngé na zmniejszenie biedy i dysproporcji spotecznych. Ponadto wsparcie moze
dotyczy¢ dziatalno$ci badawczo rozwojowej, niezwykle cennej dla wspodtczesnej
gospodarki ,opartej na wiedzy”. Interwencjonizm publiczny w przypadku sektora
kreatywnego moze réwniez wptywaé na dbanie o tozsamos¢ kulturowg. Wsparcie
zapewni¢ moze rowniez wzrost dobrostanu jednostek poprzez umozliwienie w wiekszym
stopniu zaspokajania potrzeb wyzszego rzedu.

8 EC (2006), Economy of Culture in Europe, DG Education and Culture, Bruksela

2 J. Gtowacki, Przemysty kreatywne i ich wptyw na gospodarke, [w:] Hausner J., Karwinska A.,
Purchla J., Kultura a rozwéj, Narodowe Centrum Kultury 2013.

10 KEA, The economy of culture, 2006

" J. Gtowacki, Przemysty kreatywne..., op. cit., s. 445-447.

2 Ipidem, s. 448.
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Ponadto wspomaganie sektora kreatywnego moze da¢ nowe mozliwosci dla rozwoju
kobiet, a takze mtodziezy na rynku pracy, gdyz sektor ten stanowi pole ich realizacji.
Dodatkowo przemyst ten jest bezposrednio zwigzany z nowoczesnymi technologiami, co
sprzyja ich rozwojowi i popularyzacji. Kolejng korzysécig wynikajacg ze wsparcia sektora
kreatywnego jest tworzenie dodatkowych miejsc na rynku pracy. Szczegdlnie warto
podkresli¢, iz w przemys$le kreatywnym pracuje bardzo duzy odsetek absolwentéw
wyzszych uczelni — badania przeprowadzone w 2008 roku w Wielkiej Brytanii wykazaty, iz
49% o0s6b zatrudnionych w sektorze kreatywnym miato wyzsze wyksztatcenie, podczas
gdy dla ogotu sity roboczej wielko$¢ ta wynosi tylko 16%."® Jest to wazne z punktu
widzenia Lublina jako miasta akademickiego. Perspektywa zatrudnienia oséb z wyzszym
wyksztatceniem w warunkach emigracji z terenu Lublina mtodych absolwentow
uniwersytetéw moze okazac sie szczegdlnie istotna, a rozwdj sektora, moze pozwoli¢ na
zatrzymanie czes$ci osdb wyjezdzajacych.

Ponadto sektor ten wptywa na powstawanie efektéw mnoznikowych w postaci

ﬂ
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http://www.creativeworkspace.info/
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https://plantwear.pl/o-nas/
http://kreatywni.lublin.eu/
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