Regulamin Programu Promocji Podmiotow Zewnetrznych,
realizowanego przez Wydzial Strategii i Przedsi¢biorczos$ci oraz Biuro Obslugi
Inwestorow Urzedu Miasta Lublin

§1
Postanowienia ogélne

1. Niniejszy Regulamin okre$la zasady prowadzenia Programu Promocji Podmiotow Zewnetrznych
oraz reguluje prawa i obowigzki Stron, tj. Organizatorow i Podmiotu Zewng¢trznego.

2. Organizatorami Programu Promocji Podmiotéw Zewnetrznych jest Wydzial Strategii
i Przedsigbiorczosci oraz Biuro Obstugi Inwestorow Urzedu Miasta Lublin

3. Obstuge administracyjno-organizacyjng w zakresie realizacji Programu zapewnia Wydziat Strategii
i Przedsigbiorczosci Urzgdu Miasta Lublin, referat promocji gospodarczej i rozwoju miasta, plac
Litewski 1, 20-080 Lublin.

4. Celem programu jest:

a. realizacja zadan wlasnych Gminy Lublin, okreslonych w Art. 7, ust. 1., pkt. 18 Ustawy
Z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 559), tj. promocji
gminy,

b. promocja potencjatu gospodarczego miasta Lublin, jako najszybciej rozwijajacej sie
w Polsce Wschodniej metropolii,

C. promocja osiagnie¢ przedsiebiorcow, podmiotéw gospodarczych oraz instytucji
pozarzagdowych, prowadzacych dziatalno$¢ gospodarczg w Lublinie i Lubelskim Obszarze
Metropolitalnym,

d. kreowanie wizerunku Lublina jako miasta przyjaznego $rodowisku biznesowemu,
dajacemu doskonate warunki do rozwoju biznesu,

e. zacie$nianie wspolpracy samorzadu lokalnego z przedstawicielami przedsiebiorcow,
podmiotow gospodarczych oraz organizacji pozarzadowych, w tym lepsze poznanie
wzajemnych potrzeb.

5. Definicje:

a. Program — Program Promocji Podmiotow Zewnetrznych,

b. Regulamin — niniejszy dokument okreslajacy zasady prowadzenia Programu Promocji
Podmiotow Zewnetrznych,

c. Organizatorzy — Wydziat Strategii i Przedsigbiorczosci oraz Biuro Obstugi Inwestorow
Urzedu Miasta Lublin,

d. Podmiot Zewnetrzny — podmiot zarejestrowany lub prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza
na terenie miasta Lublin lub Lubelskiego Obszaru Metropolitalnego, w tym m.in.: instytucja
otoczenia biznesu, organizacja pozarzadowa, podmiot gospodarczy, przedsiebiorca,
placowka naukowo-oswiatowa, szkota wyzsza,

Zglaszajacy — Podmiot Zewng¢trzny, aplikujacy do udziatu w Programie,
Strony — Organizatorzy oraz Podmiot Zewngtrzny,

g. Material prasowy — material przekazany przez Zglaszajacego Organizatorom, mogacy
przyja¢ forme¢ notatki, artykutu, wywiadu, grafiki, prezentacji, zdjg¢, co do ktorego
Zglaszajacy posiada prawo do wykorzystania,

h. Publikacja — Material prasowy zatwierdzony przez Strony i opublikowany przez
Organizatorow w Internecie, na stronach internetowych oraz profilach w mediach
spoteczno$ciowych prowadzonych przez Organizatorow, ktory moze przyjaé forme:

i. posta ze zdjeciem na portalu Facebook,
ii. posta ze zdjeciem na portalu Linkedin,
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iii. wywiadu opublikowanego na stronie internetowej,

iv. artykutlu w formie success story, opublikowanego na stronie internetowej,

v. informacji prasowej, przekazanej do Biura Prasowego Urz¢du Miasta Lublin
a nastepnie do lokalnych mediéw,

i. Strona internetowa — strona prowadzona i administrowana przez Organizatoréw, znajdujgca
si¢ pod adresem:

i. Dbiznes.lublin.eu,

ii. gospodarczy.lublin.eu,

iii. przedsigbiorczy.lublin.eu,

iv. invest-in-lublin.com

v. medycyna.lublin.eu,

vi. kreatywni.lublin.eu,
vii. nauka.lublin.eu,
viii. student.lublin.eu,

iX. smartcity.lublin.eu,

J.  Media spotecznosciowe — media prowadzone i administrowane przez Organizatorow,
W szczegoblnosci na portalu:

i. Facebook: Lublin Przedsi¢biorczy, Lubelska Wyzyna IT, Klaster Lubelska
Medycyna, Przedsiebiorcze Dzieciaki, Lublin Akademicki, Study in Lublin,
Strategia Lublin 2030,

ii. Linkedin: Gospodarczy Lublin, Invest in Lublin, Lubelska Wyzyna IT,

iii. Instagram: Lublin Przedsigbiorczy, Przedsigbiorcze Dzieciaki.

§2

Opis programu
Organizatorzy oferuja Zgtaszajacym mozliwos¢ opublikowania Publikacji przygotowanej w oparciu
o Materialy prasowe, przekazane przez Zgtaszajacego.
Publikacja moze dotyczy¢ dziatalnosci prowadzonej przez Zglaszajacego, ktora w sposob posredni
lub bezposredni wptywa na rozwoj spoteczno-gospodarczy miasta Lublin oraz przyczynia si¢ do
promocji potencjatu biznesowego i1 inwestycyjnego miasta.
Zglaszajacy przekazuje Organizatorom Materiaty prasowe, ktore po akceptacji obu Stron moga
zosta¢ opublikowane na Stronach internetowych oraz w Mediach spoteczno$ciowych
prowadzonych przez Organizatorow.

§3

Zgloszenia
Program ma charakter ciagly — nabor zgloszen trwa przez caly rok.
Zglaszajacy zobowigzany jest do zgloszenia checi dokonania publikacji na co najmniej 10 dni
roboczych przed planowang datg publikacji.
W uzasadnionych sytuacjach Organizatorzy moga przyja¢ Material prasowy w terminie krotszym
niz 10 dni.
Zgloszen dokonywac¢ mozna na adres e-mail: biznes@Iublin.eu (wskazujac w tytule maila nazwe
Programu) lub telefonicznie pod numerem 81 466 25 08.
Zgloszenie powinno zawiera¢ co najmniej:

a. proponowang przez Zgtaszajacego date Publikacji,
b. krotki opis celowosci Publikacji,
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C.

Materiaty prasowe, w tym docelowy tekst/artykul/wywiad oraz materiaty graficzne
i/lub zdjecia.

6. Organizatorzy prowadzag harmonogram zaplanowanych publikacji i zastrzegaja sobie prawo
odmowy opublikowania publikacji w konkretnym, wskazanym przez Zglaszajacego terminie w
sytuacji, gdy na dany dzien juz wczesniej przewidziane zostaty inne publikacje.

7. Zglaszajacy przekazujac Materiaty prasowe o$wiadcza, ze:

a.
b.

nie jest osobg fizyczng prawomocnie skazang za przestepstwo,

przeciwko niemu lub cztonkom jego zarzadu lub wspdtwiascicielom nie toczy si¢ w chwili
obecnej jakiekolwiek postepowanie administracyjne, karne lub karne-skarbowe. Wyzej
wymienieni nie byli rowniez skazani w ciggu ostatnich pigciu lat prawomocnym wyrokiem,
Zglaszajacy nie narusza przepisow Kodeksu Pracy oraz norm ochrony srodowiska, a takze
nie posiada zalegtosci w ptatnosciach o charakterze publiczno-prawnym,

nie jest podmiotem w stosunku do ktérego otwarto likwidacje, ogloszono upadtosé, ktorego
aktywami zarzadza likwidator lub sad, zawart uktad z wierzycielami, ktérego dziatalnosc¢
gospodarcza jest zawieszona albo znajduje si¢ on w innej tego rodzaju sytuacji wynikajacej
z podobnej procedury przewidzianej w przepisach miejsca wszczgcia tej procedury,
dysponuje petnig praw do zgtaszanych Materiatlow prasowych (m.in. zdje¢, grafik), a
zglaszane Materialy prasowe nie naruszajg zadnych praw osob trzecich. Organizatorzy nie
ponosza odpowiedzialnosci za ewentualne roszczenia osob trzecich.

8. Zglaszajacy oswiadcza, ze:

a.

- D o0 o

przestrzega przepisOw prawa,

prowadzi dziatalno$¢ wyrdzniajaca si¢ na tle branzy, sektora lub konkurencji,
przestrzega zasad etyki i uczciwej konkurencji,

tworzy przyjazne warunki pracy i placy,

wykazuje troske o srodowisko naturalne,

terminowo i rzetelnie reguluje naleznosci o charakterze publiczno-prawnym.

§4

Zakres i forma materialow prasowych oraz kanaly dystrybucji Publikacji

1. Organizatorzy oferujg Zgtaszajacemu rézne formy i kanaty dystrybucji Publikacji.
2. Publikacja przygotowana w oparciu 0 Materialy prasowe przekazane przez Zglaszajgcego, moze
przyjac forme:

a.

wywiadu z przedstawicielem Zglaszajacego, uzupelnionego materialem zdjgciowym
(wtym zdjeciem osoby, z ktorg przeprowadzany jest wywiad) i krotka informacja
0 Zglaszajacym lub jego przedstawicielu. Diugos¢ wywiadu powinna mie¢ maksymalnie
7 tysiecy znakow ze spacjami.

artykutu w formie success story, stanowigcego opis firmy oraz prowadzonych z sukcesem
dziatan i projektow, wyrozniajacych si¢ na tle innych podmiotow z danej branzy, o dtugosci
maksymalnie 3 tysigcy znakow ze spacjami.

informacji prasowej przekazywanej za posrednictwem Biura Prasowego Urzgdu Miasta
Lublin do lokalnych mediéw, o dtugos$ci maksymalnie 4 tysigcy znakdéw ze spacjami.

3. Biuro Prasowe Urzedu Miasta zastrzega sobie prawo do zmian w uzgodnionej tresci Publikacji.
Zmiany te zostang przedstawione Podmiotowi Zewnetrznemu do ponownej akceptacji.

Materialy prasowe moga zosta¢ opublikowane na Stronie internetowej lub w Mediach

spoteczno$ciowych prowadzonych przez Organizatoréw, przy czym ich wybor dokonany zostanie
przez Organizatoréw i dostosowany do profilu adresatow oraz tematyki danej Strony internetowe;j
lub profilu w Mediach spoteczno$ciowych.
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10.
11.

12.

13.

Mo

Organizatorzy pozostaja w stalym kontakcie z Biurem Prasowym Urzedu Miasta Lublin i za zgoda
Zglaszajacego moga ubiegac si¢ o opublikowanie Publikacji rowniez w kanatach internetowych
prowadzonych przez Biuro Prasowe. Organizatorzy zastrzegaja, ze decyzj¢ 0 wykorzystaniu
Publikacji podejmuje Biuro Prasowe Urzedu Miasta Lublin.

Zglaszajacy moze przekaza¢ gotowy Material prasowy lub przygotowaé go we wspoélpracy
z Organizatorami.

Gotowe Materiaty prasowe przekazane przez Zglaszajacego podlegajg autoryzacji i akceptacji przez
Organizatorow, natomiast wszelkie zmiany proponowane przez Organizatorow musza uzyskac
zgode Zglaszajacego.

Publikacje nie mogg dotyczy¢ oferty komercyjnej Zgtaszajacego, w tym m.in. zacheca¢ do zakupu
konkretnych produktow lub ustug.

Publikacje moga wylacznie informowa¢ o0 potencjale Zglaszajacego, jego przewagach
konkurencyjnych na tle catej branzy, wplywie prowadzenia dziatalnosci w Lublinie na rozwoj
Zglaszajacego, uzyskanych nagrodach i odznaczeniach, prowadzonych inwestycjach lub
realizowanych projektach, w tym konferencjach o charakterze bezptatnym.

Zglaszajacy zobowiazuje si¢ do przekazania materiatoéw graficznych dedykowanych Publikacji.
Zglaszajacy udziela Gminie Lublin niewylacznej i nieodptatnej licencji, upowazniajacej do
korzystania z autorskich praw majatkowych do zgloszonych Materiatow prasowych i powstatych
w ich efekcie Publikacji, w zakresie publikowania oraz rozpowszechnienia catosci lub fragmentéw
zgloszonych Materialow prasowych za posrednictwem Stron internetowych i Mediow
spolecznosciowych oraz w materiatach promocyjnych i publikacjach Urzedu Miasta Lublin.
Zglaszajacy, w przypadku udostepniania Publikacji w prowadzonych przez siebie mediach
spoteczno$ciowych, zobowigzuje si¢ do oznaczenia profilu Organizatorow tj. Facebook:
@Ilublin.przedsiebiorczy oraz LinkedIn: @Lublin Gospodarczy i @Invest in Lublin.
Organizatorzy nie ponoszg odpowiedzialnosci za tre$¢ komentarzy umieszczanych w Mediach
spolecznosciowych dotyczacych Zgtaszajacego i Publikacji.

§5

Postanowienia koncowe
Regulamin wchodzi w zycie z dniem 1 lipca 2022 r.
Informacje o Programie udzielane sg pod numerem telefonu (81) 466 25 08.
Organizatorzy Programu zastrzegaja sobie prawo do zmian w Regulaminie.
Regulamin stanowi jedyny dokument okre$lajacy zasady organizowania Programu. Wszelkie
materiaty promocyjno-reklamowe majg wylacznie charakter informacyjny lub marketingowy.
W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem odpowiednie zastosowanie maja
przepisy Kodeksu Cywilnego oraz inne odpowiednie przepisy prawa powszechnie
obowiazujacego.
Prawem wtasciwym dla niniejszego Regulaminu przez Organizatorow jest prawo polskie.
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